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PERFIL SOCIOECONOMICO DEL BIRRIERO DEL
SUR DE JALISCO, MEXICO

Autotes:
Pedto Pablo Villafania Géngora
Ramiro Rivera
Gonzalo Hernandez Gatcia

Imagen 1.- Corte de carne.
Fuente: Lenin Antonio Aceves Diag.

2.1 Introduccion

En los dltimos afios las microempresas familiares han dado un
gran salto en la influencia de la economia de los estados que
conforman a la Republica Mexicana, debido a que representan
el 83% del sectot, y en el Sur de Jalisco no es la excepcion, por
lo que sutge la importancia de estudiar los fenémenos que se
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presentan en los nichos de la MICROPYMES, para detectar los
actores de cambio que pueden apoyar para que dichos negocios
sean mas competitivos y sustentables, lo cual les permitira pasar
de una empresa familiar a una empresa consolidada.

En este caso se hablara de los negocios de venta de la birria,
enfocandose principalmente en el perfil socioeconémico del bi-
rriero del Sur de Jalisco de puestos establecidos; con lo que se
busca ubicat a las personas que se dedican a la elaboracion de la
birria y sus familias de acuerdo a su estatus econémico, educa-
tivo y social (se basa en diferentes indicadores que en conjunto
reflejan el nivel de cada individuo), de igual manera para conocer
mas a fondo la competitividad y sustentabilidad se abordan la
compra y venta, ademas de la derrama econémica indirecta, es
decir, la que se genera en la economia en general de la region.

La base principal de la economia en el Sur de Jalisco esti en el
sector terciario, que representa aproximadamente el 58.2% de la
poblacién activa, (SEIJAL, 2012), Con base en lo anterior, surge
la necesidad de indagar de manera metédica cuales son las con-
diciones socioeconémicas que viven las personas que se dedican
al giro de negocios de venta de la birria con el fin de proponer
acciones que permitan la toma de decisiones en la creacion, am-
pliacién o modificacién de mas empresas de esta indole y sobre
todo, cual es el indice de competitividad entre ellas y las de los
destinos tutisticos cercanos.

2.2 Petfil del birriero

En la actualidad las personas que se dedican a la venta de la bi-
tria, como se puede mostrar en la Figura 1 son, en su mayoria,
gente mayor de 40 afios en razon de que representan el 79%, aun
cuando Jalisco es uno de los estados en que se presenta mucho
la herencia cultural, no existen birrieros jévenes, por lo que, en
el futuro, se puede llegar a generar una pérdida de esta rica tra-
dicién, que es la elaboracién de este platillo tipico, la birria. Este
fenémeno que se presenta en la edad que tienen en su mayoria
los birrietos, repetcute en su nivel de madurez, lo cual conlleva a
una mejor estabilidad emocional, es por esto que el 79% de ellos
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son casados lo cual indica que tienen negocios para el sustento
de familias, asi como negocios con alto grado de arraigo.

18-26 26-30
% _ 0% 31-40

Mas de 50
47%

Grifica 1.- Edad promedio de los birrieros de Cindad Guzmdn.
Fuente: Elaboracién propia.

En lo referente a la escolaridad de los birrieros (Figura 2) to-
dos tienen como minimo la primatia, aunque un alto porcen-
taje estudiaron la secundatia, solamente el 21% tiene estudios
supetiores, esto puede representar un area de oportunidad para
podetlos enfocar a desarrollar mejores estrategias para potencia-
lizar sus negocios.

Nivel e
Superior _ Primaria
24%.. _ 26%

Bach]llerato,/

21% Secundaria

32%

Grifica 2.- Grado de escolaridad promedio de los birrieros de Cindad Gugpnan.
Fuente: Elaboracion propia.
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En lo referente a la compra de los insumos pata prepatar la
birria el 79% de los birrieros compran todo para la elaboracion
de su producto, solo el 5% produce sus especies y el 16% cria
sus propios animales. De estos productos, solamente el 36% son
adquiridos en su totalidad en Ciudad Guzman, la compra de le-
gumbres representa el 26%, las frutas y verduras representan un
13% cada una y lo mas alarmante que solamente el 2% compra
la carne que utiliza dentro de la ciudad. De acuerdo a los datos
anteriores, y con el objetivo de conocer en déonde se compran
dichos insumos, se ampli6 el enfoque de la investigacion, lo cual
dio como resultado que toda la materia prima faltante para la
elaboracion de los productos se trae de la ciudad de Guadalajara.
La mayotia de las razones por las cuales se desplazan a la capital
pot sus insumos es que en Ciudad Guzman no hay o son mucho
mas caros que traelos de fuera.

En lo teferente al gasto promedio mensual de sus insu-
mos (materia prima) el 83% menciona que tiene un gasto de
$5,000.00 a $10,000.00, el 11% mayor que $10,000.00 pero
menos de $20,000.00, solamente el 6% tiene un gasto mayor
de $20,000.00 pesos mensuales. Esto teptesenta un ingreso sig-
nificativo para los negocios de la regién, ademas, para operar
su negocio el 84% de los birtieros tienen un gasto promedio
entre $15, 000.00 y $25,000.00, el 11% gasta entre $25,000.00
y $35,000.00 y solo el 5% tiene un gasto mayor de $45,000.00,
cabe mencionar que en estos gastos se incluyen también las ma-
terias ptimas, en su mayotia los gastos se incrementan por la
renta de locales en la cual estin ubicados, debido a que en Ciu-
dad Guzman las rentas son mas elevadas que en el resto de las
poblaciones que existen alrededort, por otro lado, el trasladarse
a otras ciudades para surtirse de sus insumos incrementa los
gastos de operacion.

Hasta el momento se han analizado los gastos, peto para sa-
ber si un negocio es rentable o que tan rentable puede ser, deben
integrarse del mismo modo las ventas. Para medir las ventas se
estudiaron los ingtesos provenientes de los clientes casuales y
clientes frecuentes (Grifica 3), de acuetdo a los resultados obte-
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nidos, de los clientes casuales el 21% compta de $25.00 2 $50.00
[ pesos de bittia, el 37% compra de $51.00 a $75.00 pesos, el 21%
compra de $76.00 a $100.00 pesos y solo el 21% compra mis
de $100.00 pesos. En lo refetente al consumo de sus clientes
' frecuentes el 21% compra de $25.00 a $50.00 pesos de bitria, el

26% compra $51.00 a $75.00 pesos, el 21% compra de $76.00
a $100.00 pesos y solo el 32% compra mis de $100.00 pesos.

37%

32%

21% 21%

21% 21% 21%

$25 a $50 $51a $75 $76a %100 mas de $300

# Cliente frecuente  z Cliente casuai

Grifica 3.- Gasto promedio de consumo por cliente frecuente y casual.
) Fuente: Elaboracidn propia.

Con lo anterior, se deduce una diferencia notable entte lo que
gastan en consumo los clientes casuales con respecto a los clien-
tes frecuentes, lo cual se debe a que los clientes eventuales son
petsonas que estin de paso en la ciudad por motivos de nego-

cios, pot lo general a comprar insumos patra su negocio y not-
malmente no vienen acompafiados, a diferencia de los clientes
| frecuentes, que habitualmente van en familia a disfrutar de un
l rico plato de bitria. Con la finalidad de conocer la rentabilidad
| de los negocios de bittia se obtuvieton datos de cuantos clientes
r casuales y frecuentes reciben al mes; en lo que respecta a los
r clientes casuales el 90% de los bitrieros tienen de 1 a 300 clien-
' tes, el 5% de 601 a 900 clientes y el 5% tienen mas de 900 clien-
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tes. En cuanto a los clientes frecuentes, el 74% de los birrieros
tienen de 1 a 300 clientes, el 10% tienen 301 a 600 clientes, el
5% tienen de 601 a 900 clientes y el 11% atiende a mas de 900
clientes al mes. Otro ingteso relevante para el birtiero es la venta
a eventos especiales, debido a que es bien aceptado este platillo
en las fiestas, motivo por el cual, el 89% tuvo ventas de este tipo.

La derrama econémica es mas de

994,500

iensuales

Figura 1.- Venta promedio mensual considerando el promedio de clientes frecuentes y

casuales, respecto a gasto promedio por cliente.
Fuente: Elaboracion propia.

En lo que respecta a la cantidad de clientes que compran birria
para llevar al mes, de 1 a 50 clientes representa el 47%, de 51 a
150 es el 26%, de 151 a 250 es el 11%, de 251 a 350 es el 5% y
mas de 350 representa el 11%, sin embargo, esto no indica que
a muchos clientes les guste disfrutar de este platillo en su hogar,
cabe destacar que representa un gran reto con el medio ambien-
te debido a que la mayoria de los birrieros usan desechables,
los cuales tardan muchos afios en degradarse, aun cuando un
pequeflo porcentaje de sus clientes llevan su propio recipiente;
otra de las problematicas que existen con tespecto a los desecha-
bles se presenta en los eventos especiales debido que el 48% de
los birtieros los utilizan, y tnicamente el 10% emplea el vidrio
o barro (5% cada uno), el 42% restante comenta que sirve en
platos de algun otro material.

La birria, aunque suele ser una sola receta en sus ingredien-
tes, se elabora con diferentes tipos de catne, en lo que respecta
a la poblacién de Ciudad Guzman en su mayotia esta hecha de
res, en razén que representa el 37%, seguido por la de cetrdo en
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un 27%, de chivo con 17%, de pollo con 10%, de conejo el 5%,
y otros 5%, que pot lo general son bitrias pensadas para clien-
tes vegetatianos o veganos. Considerando lo anterior, se puede
decit que existen muchas opciones para los clientes amantes de
la bittia. Cabe destacar que las birietias por lo general ofrecen al
cliente vatias de estas opciones, pero la que comentan los birrie-
tos, que es la mas solicitada o vendida es la de res con un 46%,
de cerdo el 32%, de chivo 18% y las otras representan solamente
un 4%; en lo que respecta al tipo de birria que piden para even-
tos especiales, dio como resultado que el 48% prefieren de res,
41% de cerdo, 7% de chivo y solamente el 4% de pollo, conside-
rando lo anterior comenta que en los eventos especiales el 37%
sitven los platillos, el 32% si el cliente lo solicita y el 31% de los
entrevistados, no oftecen ese setvicio.

Segun la UDALAP (Universidad de las Américas en Puebla),
en México el 83% de las microempresas son empresas familia-
tes, y en lo que respecta a los negocios de este giro representa
el 100% de ellas. Y esto refleja que ha existido una herencia
cultural gasttonémica, como se puede observar en la grafica 4,
el 42% llevan dos generaciones haciendo birria, 32% tres ge-
neraciones, el 10% llevan cuatro generaciones, y el 11% mas
de cuatro, unicamente el 5% pertenece a los birrieros que han
incursionado un nuevo negocio y apenas se encuentran en la
ptimera generacion. Heredar el oficio del birriero permite tener
mayor expetiencia en su elaboraciéon y un sentido de pertenen-
cia a este platillo que caracteriza a la regién, ademas de un gran
bagaje cultural, pues las recetas se pueden considerar un patri-
monio familiat.
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Grdfica 4.- Tabla comparativa entre cudntas generaciones de birriero tiene la famifia
y antigiiedad del negocto.
Fuente: Elaboracion propra.

Las horas que dedican a la preparacion de este alimento va de 1
a 5 horas que es el 5% de birrieros, de 2 a 3 horas el 26%, de 3 a
4 horas el 11%, mas de 4 horas el 58%, como se puede ver hacer
birria se requiere una buena inversién de tempo para datle ese
toque que caracteriza este platillo.

-~

8.7

2
i
6,
g

31 -40 41-50 Més de 80
Edad del birrero

B0 - afos 210~ 19 aflos
#20 ~ 28 afflos  # Mdas de 20 aflos

Grdfica 5.- Tabla comparativa entre edad de! birriero y antigiicdad del negocio.
Fuente: Elaboracion propia.
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En lo que respecta a la hora en que se puede comer birtia, es
muy gratificante saber que se puede encontrar este platillo a la
hora del desayuno, comida o cena y en cualquier dia de la sema-
na. Otro de los factotes relevantes, es la capacidad del negocio,
es decit, a cuantas petsonas se pueden atender en el punto de
venta en razon del mueble; el 10% solo puede atender a maximo
dos petsonas, el 11% de 3 a 5 personas, el 32% de 6 a 8 personas
y 47% puede atender a mas de 8 clientes, convirtiéndose en un
dato inquietante, debido a que, como se ha mencionado ante-
riormente, en gran patte se opta a ir comer en familia.

Como emptesa familiar, por lo general se cuenta con poco
personal, el 68% de los negocios solo trabajan con dos personas,
el 21% cuentan con tres, el 11% mas de cuatro, reafirmando que
son MICROPYMES en razén de que solamente el 21% de estos
negocios tienen sucursales, de los cuales el 75% de ellas tiene
una sola sucutsal y el 25% tiene dos sucursales.

0-0affos 10218 20229 mésde 208
afios afos afios

Aflus en el mercade

Niimero de empleados

# Numero de empieados 2
% Nimero de empleadas 3
# Mumero de empieados mas de 4

Grdfica 6.- Tabla comparativa entre el niimero de enpleados y antigiiedad del negocio.
Fuente: Elaboracidn propia.

En lo que respecta de cuantos afios han estado en el metrcado
(Gréfica 7), el 16% ha estado vendiendo de 0 a 9 afios, 16% de
10 a 19 afios, 31% de 20 a 29 aflos y el 37% mas de 29 afios, por
lo tanto, se reafirma que es una herencia cultural gastronomica.
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I7%
31% =

16% 18%

Qadafios 10a 19afos 20a20 afios miéas de 29
afios

Grifica 7.- Tiempo promedio de operacion del negocio.
Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a las principales motivaciones que encuentra el birrie-
ro para operar un negocio de este giro, tal como se percibe en la
grafica 8, el 46% fue por tradicion familiar, el 36% por el ingreso
econdémico que representa, el 9% por la demanda del producto
y €l 9% por gusto.

Gusto propio
0% Ingreso
econémico

6%

Demanda _
9%

Tradicion
familiar
46%

Grifica 8.- ué le motivo para emprender el negocio de venta de birria.
Fuente: Elaboracién propia.

Aun cuando pertenecer a una asociacién tiene multiples benefi-
cios, Gnicamente el 42% menciona que le gustatia formar patte,
por lo tanto, el 48% no esta interesado, debido a que lo conside-
ran innecesatio y cteen que son pocos los beneficios.
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2.3 Conclusiones y recomendaciones

La bitria es un platillo tipico de la Region Sur de Jalisco debido
a que las recetas pasan de generacién en generacion, logrando
asi ser parte de la cultura gastronémica de la region y del estado;
cabe mencionatr que si continda la tendencia en relacion de la
edad de los birrieros puede llegar a desaparecer debido a que no
existen birrieros menores de 30 afios, pero en la actualidad mu-
chas familias dependen de este oficio, llegando a ser en su ma-
yoria empresas consideradas familiares. Después de haber reali-
zado el estudio del perfil del birtieto se puede afirmar que existe
una gran area de oportunidad para fortalecer la cadena de valor
en la region, ademas de buscar proveedores locales de insumos
que satisfagan el mercado, considerando siempre prectos justos.

Otra de las oportunidades que se pueden considerar es la ma-
nera en que se consutne este platillo que, por lo general, es en fa-
milia, pot lo que tener espacios adecuados para que el comensal
se sienta como en casa, es brindar un plus a su servicio, lo cual
beneficiaria en gran medida a los birrieros dado que habria una
derrama econémica mayor a la que se tiene actualmente. Un as-
pecto mis que se puede aprovechar, es la vasta experiencia que
se tiene en el ramo, pues en algunos casos, existen hasta cuatro
generaciones que han trabajado en este noble oficto.

Con el fin de potencializar a los birrieros se recomienda que
formen una asociacion, ya que con ello pueden beneficiarse de
cursos de capacitacion como, por ejemplo: calidad en el servi-
clo, inocuidad y otras. También se puede incluir en compra de
insumos, para aprender a comprar en volumen a un precio mas
accesible.

Dado lo antetior se deduce que Ciudad Guzman y sus pobla-
ciones citcunvecinas son un polo gastronémico de la birria, el
cual conserva una herencia cultural que bien puede ser aprove-
chada para multiples propésitos, desde potencializar el turismo
gastronomico de la region, hasta propiciar alianzas para atraer
turismo y de esta manera se genere una derrama econémica sig-
nificativa, permitiendo a los pobladores de la region un mayor
poder adquisitivo, aumentando la posibilidad de una mejor ca-
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lidad de vida. De igual manera, participar en las ediciones en la
Feria Nacional de la Birria puede llegar a ser un medio de publi-
cidad dentro y fuera de la ciudad, por lo que fomentar la parti-
cipacion es este evento afio con afio es benéfico para este giro.
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